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航空データ活用デジタル広告商品

「ANAMoment Ads」
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1. ANA X×サイバーエージェント協業について
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1. ANA X×サイバーエージェント協業について

「マイルで生活できる世界＝ANA経済圏」の確立を目指し

非航空事業の強化を推進するANAグループのプラットフォーム事業会社として

ANA Xは、2022年3月サイバーエージェントと業務提携

2022/3/17 プレスリリース

2022/3/17 日本経済新聞朝刊

2022/3/31 Forbes電子版

2社経営層の対談
井上慎一 全日本空輸株式会社 代表取締役社長

(当時 ANA X株式会社 代表取締役社長)

内藤貴仁 株式会社サイバーエージェント 常務執行役員

「未来のデータ」を活用したデジタル広告配信事業を立ち上げ
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1. ANA X×サイバーエージェント協業について

2023年11月、デジタル広告配信サービス「ANA Moment Ads」をリリース

確実性の高い「将来の移動データ」をもとに

お客様の行動に寄り添った情報提供で「顧客体験価値の向上」の実現へ

2023/11/7 プレスリリース

2023/11/13 日本経済新聞電子版

2023/11/7 Yahoo!ニュース
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2. ANA Moment Adsとは
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2. ANA Moment Adsとは

ANAのお客様のネクストモーメント(未来の瞬間)にアプローチする

ターゲティング広告

① “確実性の高い”将来の移動データ

ANAが保有する予約搭乗データを活用

どんな人が・いつ・どこへ行くを把握

モーメントを予測 ※興味関心が高まる瞬間

②モーメントを逃さないためのメディア網

旅マエ 旅ナカ 旅アト

ANA
オウンド
メディア

一般
メディア

航空券
予約

計画 予約 当日まで 空港移動 機内 滞在 帰宅 振り返り 想い出

オウンドメディア含む様々なメディアへ配信

旅マエ・ナカ・アトの全シーンでの広告接触を実現

モーメントのピークを捉えるオウンドメディアへも配信

※メディアは順次拡大予定

他社にはないANAデータ他社にもよくあるデータ

過去の行動データ 将来の移動データ

位置情報
購買履歴

web/アプリ内ログ
など

予約情報（デモグラ・日時・都市）
搭乗情報（デモグラ・日時・都市）

など

Point

Point

Point

Point
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3. 広告プロダクト詳細
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3. 広告プロダクト詳細－配信スキーム－

ANAが持つ航空データ・会員データをもとに設定したセグメントを活用して
インターネット上の様々なメディアへ広告を配信

旅マエ

旅行履歴

会員ステータス

データを加工・分析
規定のセグメントから
ターゲティングを設定

広告配信

ad
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航空データを活用した「確実性の高い将来の移動」セグメント(グループ)を用意

航空会社ならではの会員セグメント(グループ)も設定可能

移動セグメント 会員セグメント

旅マエ

旅ナカ

旅アト

目的地
※都道府県・国単位

旅行履歴
※都道府県・国単位

会員ステータス
※プレミアム会員 or 一般会員

家族構成
※◯歳の子がいる親など

マイルM

etc.

3. 広告プロダクト詳細－セグメント(グループ)－

※セグメント種別は随時拡大予定
※上記から1つ選択ください、組み合わせる場合はご相談ください

性別・年齢
※18歳以上5歳刻み

搭乗クラス
※プレミアムクラス or 普通席

etc.
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3. 広告プロダクト詳細－配信イメージ－

広告接触 ページ遷移広告配信 お客様に期待するアクション

ad

航空券空席照会者

航空券予約者 航空券購入者

公式HPトップへ遷移 予約ページへ遷移し宿泊予約 ご宿泊

宿泊業界向け、セグメント「旅マエ」活用のイメージは以下
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